
 

https://sid.ir/471
https://sid.ir/475
https://sid.ir/473
https://sid.ir/470
https://sid.ir/713
https://sid.ir/476
https://sid.ir/938
https://sid.ir/898
https://sid.ir/902


 485-936 ، صفحات 5911پاییز    15سال پانزدهم، شماره مطالعات مدیریت گردشگری،  علمی فصلنامه

 
 

 عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری کشاورزی

 2، سحر سامانی1مرتضی بذرافشان

 6/8/5918تاریخ پذیرش:  -51/34/5916تاریخ دریافت: 

 

 چکیده:
 .فعلی، نیاز به درآمد مکمل برای کشاورزان و ایجاد اشتغال برای کمک به کاهش فقر وجود دارد در شرایط

عنوان فرصتی برای رشد و توسعه شناسایی شده است. در این پژوهش، با توجه به  گردشگری کشاورزی، به

زی و شده و نظرخواهی از خبرگان )مسئولان، متظظخصصان و کارشناسان کشاور های انجامپژوهش

 135بندی ابتدایی، گردشگری(، عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری کشاورزی تعیین و بررسی شدند. در جمع

شاخص تقلیل و تعدیل  35شاخص استخراج شد و در طی سه مرحله نظرخواهی از خبرگان، این تعداد به 

های آماری جه به تحلیلهای این پرسشنامه پاسخ دادند. با تو نفر از خبرگان به سؤال 260یافت. تعداد 

های پژوهش بررسی شدند و مدل نهایی ، پرسشLISRELو  SPSSافزارهای صورت گرفته به کمک نرم

کالبدی، عوامل نهادی، عوامل ترویج -های فیزیکیهای فکری، زیرساختاین پژوهش متشکل از زیرساخت

 پذیری شد.و توسعه و عوامل رقابت

 روستایی، گردشگری کشاورزی، جهرم.کلیدواژگان: گردشگری، گردشگری 
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 مقدمه

گردشگری، شاید بیش از هر بخش دیگر، پتانسیل کمك به توسعه اقتصادی از طریق ارتباط آن 

دیگر گردشگری انگیزاننده و موجب  عبارت به (.4331، 5با بخش کشاورزی داشته باشد )هتلی

فزوده، محصولات غیر سنتی، بخشی بخش کشاورزی از طریق محصولاتی باارزش اتنوع

شود. خدمات در بخش  ای می ها و محصولات گلخانه های ویژه و تخصصی، گل میوه

(. ارتباط 99، ص. 5919چورن، کشاورزی محرک خدمات در بخش گردشگری است )ترک

کند که درنهایت منجر به توسعه افزایی طبیعی را ایجاد می کشاورزی با گردشگری هم

 های بیشتر برای افراد شاغل در هر دو بخش درآمد مزرعه و ارائه فرصت اقتصادی، افزایش

تواند اشتغال بخش کند که گردشگری می( بیان می5189) 9(. بیلیسل4352، 4شود )جنکینزمی

تغییر دهد؛ در  کشاورزی را با جذب نیروی کار خارج از بخش کشاورزی )رقابت برای کار(

ا از طریق افزایش کاربری زمین برای مقاصد تفریحی )رقابت های کشاورزی ررس بودن زمیندست

برای زمین( کاهش دهد؛ ارزش زمین و استفاده از زمین در اطراف مناطق مستعد گردشگری تغییر 

ها و هایی برای کشاورزان محلی ایجاد کند تا تولید خود را )و احتمالاً بهبود روشدهد؛ و انگیزه

تقاضای غذای گردشگر گسترش دهد و تنوع بخشد. گردشگری ها( برای پاسخگویی به تکنیك

 (.4331های سودآور باشد )هتلی، تواند یکی از جایگزینکشاورزی می

افزوده است که درآمد اضافی از زمین طورکلی، گردشگری کشاورزی یك محصول با ارزش به

ا برای ایجاد پایگاه کند که این فرصتی ررا تولید و یك برند مزرعه را به مشتریان معرفی می

-دهد. همچنین آن برای تنوعکننده وفادار برای تمام محصولات کشاورزی تشکیل می مصرف

 1(. تیو4352، 2رود )لوچابخشی به منابع درآمد و درنتیجه کاهش ریسك بازار به کار می

بخشی از تولیدات کشاورزی به گردشگری کشاورزی یك ( نشان دادند که تنوع4353)

ها و فناوری در صنعت خطر برای کشاورزان است تا با افزایش قیمت نهاده م کممکانیس

کند، ها و فناوری کمك میتنها به افزایش قیمت نهاده کشاورزی مقابله کنند. درنتیجه آن نه
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بخشی و کاهش خطر نشان خواهد داد که گردشگری کشاورزی یك استراتژی بلکه این تنوع

به  توجه با سالی است. بنابراین، ای زراعی بد، بلایای طبیعی و خشكهخوب برای مقابله با سال

 ضروری بر توسعه آن مؤثر عوامل شناسایی پتانسیل شهرستان جهرم در گردشگری کشاورزی،

 گردشگری توسعه بر مؤثر عوامل که است سؤال این به پاسخ پژوهش به دنبال این .است

 مؤثر عوامل بندیاولویت سؤال، این به پاسخ رکنا در اند؟ کشاورزی در شهرستان جهرم کدم

 از هرکدام هایشاخص بندیو اولویت کشاورزی در شهرستان جهرم بر توسعه گردشگری

 خواهد قرار موردتوجه گردشگری کشاورزی در شهرستان جهرم توسعه گانه پنج عوامل

 .گرفت

 مبانی نظری و مروری بر مطالعات گذشته

های در حال رشد در سراسر جهان شناسایی شده ترین بخشسریععنوان یکی از  گردشگری به

است. رشد آن یك فرصت برای بخش کشاورزی ازنظر عرضه مواد غذایی و نوشیدنی ارائه 

در  .(. رشد اخیر گردشگری کشاورزی در تقاضا و عرضه قابل توجه است4331دهد )هتلی، می

بخشی کرده یش درآمد خود از طریق تنوعسمت عرضه، فشار هزینه کشاورزان را مجبور به افزا

وکارشان را در برابر نوسانات  کند تا کسبگردشگری کشاورزی به کشاورزان کمك می است.

وکار  بازار، گسترش اشتغال در مزرعه، ارائه درآمد خارج از فصل و بهبود پایداری کسب

تر از تجارب تخصصیمحافظت کنند. در طرف تقاضا، افزایش در درآمد و تقاضا برای اشکال 

های گردشگری و تفریحی در مناطق روستایی تحریك کرده تعطیلات، رشد را برای فعالیت

های سازی مزارع کاهش وابستگی خانواده(. درواقع، هدف متنوع4331، 5است )بوندوک

ای که با کاهش تولید در مزارع بتوانند خودکفا  گونه کشاورز به محصولات کشاورزی است، به

های ایدار باقی بمانند. نوع فعالیت مزارع با توجه به محل و ساختار مزرعه، علایق خانوادهو پ

( معتقد است که بیشتر 4331(. بوندوک )5919کشاورز و بازار بالقوه متفاوت است )کریمی، 

های زندگی مشغولیساکنان شهری به دنبال تعطیلات در مزرعه برای رهایی از یکنواختی و دل

دهد. گردشگری کشاورزی هرگونه ه تجربه متفاوتی از زندگی روزمره را ارائه میهستند ک

آورد های مبتنی بر کشاورزی است که بازدیدکنندگان را به یك مزرعه می عملیات یا فعالیت
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ها، ازجمله خرید مستقیم تولیدات و محصولات  ای از فعالیت( و شامل طیف گسترده4351، 5)یه

و  های ذرت، چیدن میوه و تغذیه حیوانات است )باربل ت کردن در مارپیچاز غرفه مزرعه، حرک

عنوان یك خدمت روستایی، گردشگری کشاورزی بازدیدهایی را با  به .(4354، 4همکاران

های کشاورزی و  عطروطعم زندگی و فرهنگ روستایی از طریق تفریح و سرگرمی، فعالیت

 (.4335، 2؛ نیکرسون و همکاران4352، 9آورد )مادانمحصولات کشاورزی فراهم می

( و گردشگری 4331گردشگری کشاورزی یك زیر بخش گردشگری روستایی است )هتلی، 

روستایی تعادل بین کشاورزی و گردشگری را بهبود و منافع حاصل از کشاورزی را افزایش 

بیشتر و  های شغلیکند؛ بنابراین فرصتدهد و منافع بیشتری را برای کشاورزان ایجاد میمی

کند شرایط زندگی بهتر نقش مثبت در بهبود توسعه روستایی و فرهنگ روستایی ایفا می

(. منطق گردشگری کشاورزی فقط عرضه تجربه آموزشی یا سرگرمی 5914)سرخی و آجیلی، 

بخشی برای بسیاری از اپراتورهای مزرعه به دلیل فشار بلکه گزینه تنوع .به بازدیدکنندگان نیست

ها و بحران مرتبط به آن در تولید مازاد کشاورزی شده است که کشاورزان را مجبور به هزینه

-بخشی در بخش کشاورزی و همچنین از طریق اتخاذ حرفهافزایش درآمد خود از طریق تنوع

عنوان ترکیبی از یك محیط طبیعی و  های غیر کشاورزی کرده است. گردشگری کشاورزی به

شود که شامل ارائه زی با یك تجربه گردشگری تعریف میمحصولات از عملیات کشاور

ای از محصولات و خدمات مبتنی بر هایی به گردشگران برای تجربه طیف گستردهفرصت

کشاورزی اعم از غرفه میوه، خرید شربت، تورهای باغ، از امکانات خواب و صبحانه مبتنی بر 

(. 4336، 1؛ کلم4331لی، مزرعه تا مشارکت گردشگران در شخم زدن زمین است )هت

های چندگانه در مناطق گردشگری کشاورزی شکلی از گردشگری روستایی پایدار و فعالیت

روستایی است که از طریق آن گردشگران فرصتی برای آگاهی در مورد مناطق کشاورزی، 

مشاغل کشاورزی، محصولات محلی، غذاهای سنتی و زندگی روزانه مردم روستایی، همچنین 
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-ها گردشگران را با فعالیتآورند. علاوه بر این، این فعالیت ر فرهنگی و سنتی به دست میعناص

 (.4354، 5کند )مهدسید و همکارانهای روستایی و طبیعی نزدیك می

وکار جدید برای  گذاری کسب توان گفت گردشگری کشاورزی یك سرمایهدرواقع می

(. اگرچه ممکن است پتانسیل تولید 4336 ،4بسیاری از کشاورزان است )سچیلینگ و همکاران

کند. زیست اجتماعی و طبیعی حمایت میدرآمد اضافی برای کشاورزان داشته باشد و از محیط

عنوان شکلی از توسعه که پتانسیل حفاظت از منابع  چندین نویسنده گردشگری کشاورزی را به

اند )مادان، دارد، حمایت کرده زیست و توانمند شدن جامعه روستایی و محلی راطبیعی و محیط

(؛ بنابراین تقویت ارائه گردشگری کشاورزی به دلیل ظرفیت آن برای کاهش بحران 4352

اقتصادی کشاورزان، افزایش اشتغال محلی، حفظ مناظر روستایی و شیوه زندگی و حفظ 

(. کشاورزی 4359، 9ای پایدار مهم است )جائو و همکارانهای طبیعی و منابع به شیوهزیستگاه

های مبتنی بر طبیعت کمك کند، بلکه  تواند به تأمین تقاضای رو به رشد برای فعالیتتنها می نه

های کشاورزی و امکانات طبیعی های اقتصادی به کشاورزان ارائه دهد تا زمینتواند مشوقمی

عنوان  خود به تهای تحت حفاظتوانند از زمینمثال، کشاورزان می عنوان مرتبط را حفظ کنند. به

نگری، عکاسی، های پرندهو همچنین با میزبانی فعالیت سود برند وحش زیستگاه برای حیات

 (.4354، 2شکار و ماهیگیری درآمد خود را افزایش دهند )باگی و ریدر

 

 مطالعات پیشین

یر ی خارجی و داخلی مرتبط با عنوان مقاله به شرحی است که در ز شده ازجمله تحقیقات انجام

توسعه یك جاذبه گردشگری کشاورزی »ای با عنوان ( در مقاله4339) 1چیسنوت خواهد آمد:

ممکن است نیازمند  دهد که معایب بالقوه توسعه گردشگری کشاورزینشان می« 6در آلاباما

 های اضافی برای ارائه امکانات به مهمان باشد، پول و زمان اضافی، همچنین نیازمند هزینه
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کننده و افزایش حجم کار برای اعضای شکلات نیروی انسانی ایجاد کند، خستهتواند ممی

-را مختل کند، مستلزم آن است که شما همیشه خوش ریزی خانواده به دنبال داشته باشد و برنامه

بین، در دسترس و متوجه باشید، محدودکننده است زیرا شما باید در خانه باشید یا برای 

ای تحت نامه( نیز در پایان4331آخر هفته باز باشید. همچنین هتلی )وکار در تعطیلات  کسب

به بررسی ماهیت گردشگری « 5ماهیت گردشگری کشاورزی در شهرداری شهر بوفالو»عنوان 

-پردازد و به موانع توسعه گردشگری کشاورزی اشاره میکشاورزی و مفاهیم مرتبط با آن می

وسعه گردشگری کشاورزی خواهند داشت. این موانع، کند که نیاز به بررسی در طول مرحله ت

اند از  موانع دیگر عبارت .شوندبه موانع نهادی، اقتصادی، اجتماعی و فیزیکی تقسیم می

های قانونی، اجرای با تأخیر اصلاحات ارضی، های غیر حمایتی دولت، محدودیتسیاست

کفایت و ریزی بیریت و برنامهنیافته، مدیهای توسعهزیست، زیرساختتخریب و تهدید محیط

علاوه  رسد علت مشکلات باشند. بهبینی به نظر می پیش وهوای غیرقابل برای برخی، حتی آب

، 4وتحلیل سوات در مورد مقصد آگروتوریسم تجزیه»ی ( در مقاله4354مهدسید و همکاران )

معتقدند که « 1، مالزی2، سلانگور9مطالعه موردی: توسعه روستایی در شهر کوچك سکینچان

های ضعیف در زیست، زیرساخت ای، آلودگی محیطعدم سرمایه انسانی متخصص و حرفه

برخی مناطق، مشکلات اجتماعی بالقوه کارگران خارجی، عدم وجود فناوری پیشرفته در 

خوبی  دستی سنتی، مواد غذایی و سایر محصولات مزرعه که بههای کشاورزی، صنایعفعالیت

ترین مشکلات اند، سیستم مدیریت مواد زائد و وضعیت بد جاده مهمدهی نشده نترویج و سازما

توسعه گردشگری کشاورزی در منطقه »ای تحت عنوان ( نیز در مقاله4351) 6هستند. پارکار

های نزدیك خوب، ؛ کمبود نیروی کار، عدم وجود جاده«)ماهاراشترا( 8کونکان 9رانتناجیری

ای، بیمه زراعت کم در برابر بلایای ین منابع مالی، عدم تجربه حرفهعدم امکانات برق، عدم تأم

طبیعی، فقدان آموزش مؤثر کارکنان، دسترسی محدود به اطلاعات، مشکلات در تعامل با 
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ها و مجوزها، تعارض گردشگری کشاورزی با  عموم مردم، مشکلات درگرفتن گواهینامه

ا، دسترسی به نیروی کار شایسته، محدودیت های اولیه کشاورزی، فاصله از بازارهفعالیت

های تبلیغات و بازاریابی و کمبود آب را ازجمله موانع زیرساخت و بیماری مزرعه، چالش

 دهد.توسعه گردشگری کشاورزی نشان می

ای با ( در مقاله5919شده در داخل کشور نیز دوستار و همکاران ) در خصوص تحقیقات انجام

های گیلان و ای در دستیابی به توسعه پایدار روستایی استاننقش گردشگری چ»عنوان 

شهر،  تا روستا ترین مشکلات و موانع توسعه گردشگری کشاورزی را فاصلهمهم« مازندران

 روستایی؛ هایفقیر، همکاری کم بین تعاونی و کوچك بسیار زمین، مزارع متعدد یك صاحبان

 میراث زیبا، نقطه طبیعت از ودن منطقهگردشگری، فقیر ب هایآژانس و مردمی مشارکت

 دانند. و متنوع می جذاب هایفعالیت توجه و قابل فرهنگی

در این راستا پژوهشگر برای طراحی سؤالات پرسشنامه و بررسی عوامل مؤثر در توسعه 

های آن در جدول گردشگری کشاورزی از تمام منابع موردمطالعه استفاده کرده که شاخص

 .است( خلاصه شده 5)

 های مؤثر بر توسعه گردشگری کشاورزی: شاخص1جدول 

 ارجاع هاشاخص ردیف

1)  
گذاری  مستعد بودن منطقه جهت سرمایه

 ریزی گردشگری کشاورزیو برنامه

 (؛2010) 1(؛ ایکوز و همکاران2000(؛ هتلی )2014پارکار )

2)  
های نگرش مسئولین منطقه به مزیت

 اقتصادی گردشگری کشاورزی

 (؛2010مکاران )ایکوز و ه

3)  

موقعیت منطقه ازنظر نزدیکی و 

 دسترسی به مراکز جمعیتی

(؛ 2014(؛ یه )2013(؛ جائو و همکاران )2013) 2اریا و همکاران

(؛ باگی و 2012(؛ باربل و همکاران )2015) 3محمودی و همکاران

ابری (؛ کیانی1305(؛ ترک چورن )2014(؛ پارکار )2012ریدر )

(؛ هتلی 2015(؛ لوچا )2000(؛ ناسرس )2000(؛ بوندوک )1303)

 (؛2010(؛ ایکوز و همکاران )2000)

                                                                                                                                                                                 

1. Icoz et al. 
2. Arroyo et al. 

3. Mahmoodi et al. 
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 ارجاع هاشاخص ردیف

5)  

وهوایی و چهارفصل بودن  شرایط آب

 های طبیعی()کیفیت جاذبه

(؛ محمودی و همکاران 2010) 1آی. پیترومن و سی. پیترومن

(؛ 2000(؛ هتلی )2015(؛ جنکینز )1305چورن )(؛ ترک2015)

 (؛2012مهدسید و همکاران )(؛ 2010ایکوز و همکاران )

4)  

های محیطی و کالبدی  زیرساخت

های آب و  موردنیاز )مانند سیستم

 ای و...(ونقل جاده فاضلاب و حمل

(، مادان 2014(، پارکار )2015(؛ محمودی و همکاران )2014یه )

(، هتلی 2004) 2(، هسو2015(، جنکینز )2000(، ناسرس )2015)

 (،2010(، ایکوز و همکاران )2000)

6)  
وجود نیروی انسانی بومی در راستای 

 توسعه خدمات گردشگری کشاورزی

(؛ 2000(؛ ناسرس )1305چورن )(؛ ترک2010) 3فیلیپ و همکاران

 (؛2010(؛ ایکوز و همکاران )2000هتلی )

7)  
شناختی منطقه )اقلیم، های زمینویژگی

 خاک، زمین و ...(

(؛ تیو و 2006) 5(؛ گئولیر2014(؛ یه )2013جائو و همکاران )

 (؛2010(؛ ایکوز و همکاران )1305چورن )(؛ ترک2012) 4باربیری

8)  
های رسانی و فعالیتسیستم اطلاع

 تبلیغاتی گردشگری

 خبرگان تحقیق

0)  
عنوان قطب کشاورزی در  مطرح بودن به

 استان

 خبرگان تحقیق

10)  

میزان توجه دولت )محلی( به 

گذاری در بخش  ریزی و سرمایه برنامه

 دشگریگر

(؛ پارکار 2015(؛ محمودی و همکاران )2013اریا و همکاران )

ابری (؛ کیانی1305چورن )(؛ ترک2012(؛ تیو و باربیری )2014)

 (؛2012(؛ مهدسید و همکاران )2010(؛ ایکوز و همکاران )1303)

11)  

نداشتن تعریف جامع و کامل و 

ناشناخته بودن مفهوم گردشگری 

 کشاورزی

(؛ ترک چورن 2012(؛ باگی و ریدر )2013)اریا و همکاران 

(؛ ایکوز و همکاران 2000(؛ هتلی )2000(؛ ناسرس )1305)

(؛ سچیلینگ و همکاران 1302(؛ محمودی و همکاران )2010)

(؛ لوچا 2000(؛ بوندوک )2001(؛ نیکرسون و همکاران )2006)

 (؛2015)

12)  
توجه علمی به حوزه کشاورزی و وجود 

 ان و منطقهواحد دانشگاهی در است

(؛ ایکوز و 2000(؛ هتلی )2000(؛ ناسرس )2012باگی و ریدر )

 (؛2010همکاران )

13)  
میزان تحقیقات کافی و تقاضامحور در 

 بخش گردشگری کشاورزی

 خبرگان تحقیق

 (؛2012(؛ مهدسید و همکاران )1305چورن )ترکدر فرایند تولید محصولات فناوری نقش   (15

                                                                                                                                                                                 
1. Petroman and Petroman 

2. Hsu 
3. Phillip et al. 

4. Goeller 

5. Barbieri 
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 ارجاع هاشاخص ردیف

 کشاورزی

14)  

رسانی کشاورزان  اطلاع میزان آگاهی و

در زمینه گردشگری کشاورزی و 

 کارآفرینی

(؛ 2000(؛ هتلی )2015(؛ جنکینز )2015محمودی و همکاران )

 (؛2011) 1(؛ جورج و ریلا2010ایکوز و همکاران )

16)  

منابع مالی کشاورزان برای 

 گذاری در زمینه گردشگری سرمایه

همکاران  (؛ محمودی و2014(؛ یه )2013اریا و همکاران )

(؛ 2000(؛ بوندوک )1305چورن )(؛ ترک2014(؛ پارکار )2015)

 (؛2012مهدسید و همکاران )

17)  

رسانی و تبلیغات در مورد بسیاری اطلاع

های گردشگری ها و جاذبهاز توانایی

 منطقه

(؛ محمودی و 2006(؛ گئولیر )2014(؛ یه )2007چسینوت )

؛ سچیلینگ و همکاران (2012(؛ باربل و همکاران )2015همکاران )

چورن (؛ ترک2012(؛ تیو و باربیری )2014(؛ پارکار )2006)

(؛ هتلی 2004(؛ هسو )2015(؛ جنکینز )2000(؛ ناسرس )1305)

 (؛2010(؛ ایکوز و همکاران )2000)

18)  

تقاضای گردشگران برای مزارع و 

مقاصد گردشگری کشاورزی و 

روستایی و  -محصولات ارگانیک، محلی

 ی سالمسبک زندگ

(؛ جائو و 2013(؛ اریا و همکاران )2010فیلیپ و همکاران )

(؛ یه 2010(؛ آی. پیترومن و سی. پیترومن )2013همکاران )

(؛ 2012(؛ تیو و باربیری )2015(؛ محمودی و همکاران )2014)

(؛ ناسرس 2015(؛ فلان )2000(؛ بوندوک )1305چورن )ترک

(؛ باربل و 2012ن )(؛ مهدسید و همکارا2000(؛ هتلی )2000)

(؛ سچیلینگ و همکاران 2012(؛ باگی و ریدر )2012همکاران )

(؛ ایکوز و همکاران 2015(؛ جنکینز )2015(؛ مادان )2006)

 (؛2000(؛ سزناجدر و همکاران )2010)

10)  

منظور مشارکت و  بسترسازی مناسب به

گذاری بخش خصوصی در  سرمایه

 های گردشگری کشاورزی فعالیت

(؛ 2006(؛ سچیلینگ و همکاران )2015همکاران )محمودی و 

(؛ هتلی 2015(؛ مادان )2012(؛ تیو و باربیری )2014پارکار )

 (؛2010(؛ ایکوز و همکاران )2000)

20)  

های غیردولتی و  حمایت سازمان

 بنیادهای مربوطه

(؛ 2015(؛ جنکینز )2014(؛ پارکار )2015محمودی و همکاران )

(؛ مهدسید و همکاران 2010ران )(؛ ایکوز و همکا2000هتلی )

 (؛2012)

21)  

آموزشی و -های علمی برگزاری کارگاه

های های تخصصی و کنفرانس نشست

 کشاورزی

(؛ آی. پیترومن 2013(؛ اریا و همکاران )2010فیلیپ و همکاران )

(؛ جائو و همکاران 2003) 2(؛ زویرن2010و سی. پیترومن )

(؛ باربل 2015ران )(؛ محمودی و همکا2007(؛ چسینوت )2013)

                                                                                                                                                                                 

1. George & Rilla 

2. Zwirn 
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 ارجاع هاشاخص ردیف

(؛ سچیلینگ و همکاران 2012(؛ باگی و ریدر )2012و همکاران )

(؛ 2015(؛ محمودی و همکاران )2012(؛ تیو و باربیری )2006)

(؛ 2000(؛ بوندوک )2015(؛ مادان )2001نیکرسون و همکاران )

(؛ هتلی 2004(؛ هسو )2015(؛ لوچا )2006(؛ کلم )2015جنکینز )

(؛ 2012(؛ مهدسید و همکاران )2010همکاران ) (؛ ایکوز و2000)

 (؛2011(؛ جورج و ریلا )2000سزناجدر و همکاران )

22)  

توجه مردم محلی به توسعه پایدار و 

 زیست و منابع طبیعی حفظ محیط

(؛ 2010(؛ آی. پیترومن و سی. پیترومن )2010فیلیپ و همکاران )

؛ (2014(؛ یه )2007(؛ چسینوت )2013جائو و همکاران )

(؛ سچیلینگ و 2012(؛ باگی و ریدر )2015محمودی و همکاران )

(؛ مادان 1303ابری )(؛ کیانی2014(؛ پارکار )2006همکاران )

(؛ هتلی 2004(؛ هسو )2015(؛ جنکینز )2000(؛ بوندوک )2015)

 (؛2011(؛ جورج و ریلا )2010(؛ ایکوز و همکاران )2000)

23)  

های کشاورزی و تنوع  وسعت زمین

 ت کشاورزی و گیاهان داروئیمحصولا

(؛ محمودی و 2007(؛ چسینوت )2010فیلیپ و همکاران )

(، تیو 2014(؛ پارکار )2010(؛ ایکوز و همکاران )2015همکاران )

 (؛2012(؛ مهدسید و همکاران )2012باربیری )

25)  
های گردشگری با میزان تداخل فعالیت

 عملیات کشاورزی

(؛ 2014(؛ پارکار )2007) (؛ چسینوت2010فیلیپ و همکاران )

 (2011(؛ جورج و ریلا )2000بوندوک )

24)  

دوستی  نوازی و مردمروحیه مهمان

 ساکنان منطقه

(؛ آی. پیترومن 2013(؛ اریا و همکاران )2010فیلیپ و همکاران )

(؛ محمودی 2014(؛ یه )2007(؛ چسینوت )2010و سی. پیترومن )

(؛ 2012تیو و باربیری )(؛ 2012(؛ باگی و ریدر )2015و همکاران )

(؛ بوندوک 1305(؛ ترک چورن )2001نیکرسون و همکاران )

(؛ ایکوز و 2000(؛ هتلی )2000(؛ ناسرس )2015) 1(؛ فلان2000)

 (؛2010همکاران )

26)  
های روستایی به قابلیت تبدیل خانه

 اقامتگاه بومگردی

(؛ 2010(؛ آی. پیترومن و سی. پیترومن )2010فیلیپ و همکاران )

 (؛2014ه )ی

27)  

ها و رویدادهای  برگزاری جشنواره

 کشاورزی

(؛ 2006(؛ گئولیر )2014(؛ یه )2010آی. پیترومن و سی. پیترومن )

(؛ محمودی و 2006(؛ سچیلینگ و همکاران )2012باگی و ریدر )

(؛ ناسرس 2000(؛ بوندوک )1305(؛ ترک چورن )2015همکاران )

                                                                                                                                                                                 

1. Phelan 
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 ارجاع هاشاخص ردیف

(؛ مهدسید و 2010) (؛ ایکوز و همکاران2000(؛ هتلی )2000)

(؛ جورج و ریلا 2000) 1(؛ سزناجدر و همکاران2012همکاران )

 (؛2011)

28)  

های مزرعه و  مشارکت در فعالیت

های کشاورزی و  آشنایی با انجام فعالیت

نحوه تولید محصولات کشاورزی 

 های کشاورزی( )تجربه مستقیم فعالیت

آی. پیترومن و  (؛2013(؛ اریا و همکاران )2010فیلیپ و همکاران )

(؛ یه 2013(؛ جائو و همکاران )2003(؛ زویرن )2010سی. پیترومن )

(؛ 2012(؛ تیو و باربیری )2014(؛ پارکار )2012(؛ باگی و ریدر )2014)

(؛ 2015(؛ جنکینز )2000(؛ ناسرس )2015(؛ فلان )2000بوندوک )

(؛ 2010(؛ ایکوز و همکاران )2000(؛ هتلی )2015(؛ لوچا )2006کلم )

 (؛2011(؛ جورج و ریلا )2000سزناجدر و همکاران )

20)  

قیمت و وضعیت بازار محصولات 

 کشاورزی

(؛ نیکرسون و همکاران 2012(؛ تیو باربیری )2007چسینوت )

(؛ هتلی 2010(؛ تیو )2000(؛ ناسرس )2000(؛ بوندوک )2001)

 (؛1303(؛ کریمی )2000)

30)  

تغییر کاربری زمین )توسعه 

 ایجاد ساختار شهری وسازها( و ساخت

(؛ سچیلینگ و 2015(؛ محمودی و همکاران )2007چسینوت )

(؛ ایکوز و 2015(؛ جنکینز )2000(؛ ناسرس )2006همکاران )

 (؛2010همکاران )

31)  

 وجود طرح از سوی دولت برای تشویق

 ابتکاراتو اقدامات و پشتیبانی 

 کشاورزیگردشگری 

 (؛2000(؛ هتلی )2014(؛ پارکار )2015محمودی و همکاران )

32)  

همکاری و هماهنگی میان نهادها و 

های درگیر در کشاورزی،  سازمان

 گردشگری و توسعه روستایی

ابری (؛ کیانی2015(؛ محمودی و همکاران )2013اریا و همکاران )

(؛ ایکوز و همکاران 2000(؛ ناسرس )1305(؛ ترک چورن )1303)

 (؛2010)

33)  

نطقه فصلی بودن تقاضای گردشگری م

و توان مزارع جهت پذیرش بار اضافی 

فعالیت گردشگران به ویژه در ایام اوج 

 گردشگری

-(؛ کیانی1305(؛ ترک چورن )2014(؛ پارکار )2007چسینوت )

(؛ جورج و ریلا 2000(؛ هتلی )2015(؛ جنکینز )1303ابری )

 (؛2011)

35)  
(؛ 2010(؛ تیو )2014کار )(؛ پار2015محمودی و همکاران ) نرخ مهاجرت روستائیان به شهرها

 (؛2012مهدسید و همکاران )

 

                                                                                                                                                                                 

1. Sznajder et al. 
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 روش شناسی پژوهش

های مؤثر بر توسعه گردشگری کشاورزی در اولین مرحله از فرآیند انجام این تحقیق، شاخص

هایی که بیشترین ، شاخص5از ادبیات تحقیق استخراج و بررسی شدند و طبق جدول شماره 

قیق داشتند، انتخاب شدند. درواقع هدف، تحلیل عاملی تناسب را با موضوع و هدف این تح

اکتشافی و تائیدی با توجه به عوامل تأثیرگذار بر توسعه گردشگری کشاورزی در شهرستان 

شاخص تأثیرگذار بر توسعه گردشگری کشاورزی  592های اولیه، جهرم است. در بررسی

ناسان و متخصصان مرتبط با شناسایی شدند. با کسب نظر خبرگان تحقیق )مسئولان، کارش

شاخص تقلیل  92سازی و به ها طی چهار مرحله بومیکشاورزی و گردشگری(، این شاخص

یافتند. این دو مرحله جهت تعیین روایی پرسشنامه صورت گرفت. اهمیت این عوامل در قالب 

بسیار  -1تا  اهمیتبسیار بی -5) 1تا  5ی پیوسته بین ی تحقیق در یك بازههای پرسشنامهپرسش

مورد  5911صورت حضوری در آذرماه  ها در بین خبرگان تحقیق و بهمهم( و با توزیع پرسشنامه

آوری گردید. برای این نوع تحلیل جمع ی مناسب و قابلپرسشنامه 463پرسش قرار گرفت. 

 (.559، ص.5988نمونه، میزان مناسبی است )دلاور،  513تا  13تحقیقات در حوزه مدیریت تعداد 

های ها برای انجام تحلیل عاملی به ترتیب از آزمونبرای بررسی نرمال بودن و تناسب داده

ها نشان داد با توجه استفاده شد. نتایج یافته 4و آزمون کی اِم اُ و بارتلت 5کلوموگروف اسمیرنف

زر میِر گیری کایگیری کفایت نمونه( و میزان تقریبی شاخص اندازه333/3داری )به سطح معنی

ها نرمال بوده و از تناسب خوبی برای تحلیل عاملی برخوردار توزیع داده (198/3) 9و الکین

 است.

 هاداده وتحلیل تجزیه

وتحلیل شدند. ضریب آلفای  تجزیه SPSSافزار شده با استفاده از نرم آوری های جمعداده

برخوردار بوده است )سرمد و ( نشان داد که پرسشنامه پژوهش از پایایی کافی 12/3کرونباخ )

 4/62دهندگان نیز به شرح زیر بود. شناختی پاسخهای جمعیت(. نتایج ویژگی5913همکاران، 

درصد از  23دهندگان زن بودند و نزدیك به درصد پاسخ 8/91دهندگان مرد و درصد پاسخ

                                                                                                                                                                                 

1. Kolmogorov-Smirnov 
2. KMO and Bartlett 
3. Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy 
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ن اکثراً دارای دهندگاسال داشتند. ازنظر تحصیلات نیز پاسخ 23 -95دهندگان، سن بین پاسخ

دهندگان در حوزه گردشگری فعالیت درصد از پاسخ 55مدرک کارشناسی بودند و نزدیك به 

 داشتند.

ها با استفاده از تحلیل عاملی بررسی شدند. با توجه به ضرایب پس از انجام آزمون بارتلت، داده

سؤال  92ی مجموعهها، از ( شاخصSPSSافزار شده )از تحلیل عاملی با نرم اشتراک استخراج

ها حذف نشدند. کدام از شاخص ها دارای ضریب بالایی بودند و هیچشده، تمام شاخص مطرح

و تحلیل عاملی تائیدی بر اساس مدل پژوهش  5افزار لیزرلها با استفاده از نرمسایر شاخص

، تحلیل 4منظور تائید مدل از آزمون تی استفاده شد. جدول شماره  بررسی شدند و درنهایت به

های هرکدام از عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری کشاورزی را با عامل رابطه بین شاخص

های دهند. شاخص( نشان میt-value( و مقادیر تی )مربوطه با بیان مقادیر استاندارد )

 اند.این مدل در انتهای جدول آورده شده 4برازش

 

ل عاملی تائیدی عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری شده و مقادیر تحلی : ضرایب عوامل استخراج2جدول 

 کشاورزی
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های درگیر در کشاورزی،  همکاری و هماهنگی میان نهادها و سازمان 618/0 43/13 77/0

 گردشگری و توسعه روستایی

ی
هاد

ل ن
وام

ع
 

وجود طرح از سوی دولت برای تشویق و پشتیبانی اقدامات و ابتکارات  610/0 58/12 73/0

 کشاورزیگردشگری 

 گذاری در بخش گردشگریریزی و سرمایهبه برنامهدولت میزان توجه  648/0 04/12 71/0

گذاری بخش خصوصی در منظور مشارکت و سرمایه بسترسازی مناسب به 452/0 48/0 40/0

 کشاورزی یهای گردشگرفعالیت

 های غیردولتی و بنیادهای مربوطهحمایت سازمان 425/0 00/8 46/0

 های اقتصادی گردشگری کشاورزینگرش مسئولین منطقه به مزیت 463/0 55/8 43/0

                                                                                                                                                                                 

1. LISREL 
2. Goodness 
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 میزان تحقیقات کافی و تقاضامحور در بخش گردشگری کشاورزی 480/0 12/13 74/0

ت
اخ

رس
زی

ی
کر

ی ف
ها

 

رسانی کشاورزان در زمینه گردشگری کشاورزی و ان آگاهی و اطلاعمیز 623/0 56/12 73/0

 کارآفرینی

های کشاورزی و های مزرعه و آشنایی با انجام فعالیتمشارکت در فعالیت 464/0 30/10 63/0

 نحوه تولید محصولات کشاورزی

 یعیزیست و منابع طبتوجه مردم محلی به توسعه پایدار و حفظ محیط 476/0 02/0 61/0

 ها و رویدادهای کشاورزیبرگزاری جشنواره 480/0 33/0 48/0

 تعریف جامع و کامل و شناخته بودن مفهوم گردشگری کشاورزی 402/0 28/0 47/0

-های کنفرانس و تخصصی هایو نشستآموزشی -علمی های برگزاری کارگاه 457/0 02/0 46/0

 کشاورزی

های گردشگری ها و جاذبهی و تبلیغات در مورد بسیاری از تواناییرساناطلاع 621/0 35/11 80/0

 منطقه

و 
ج 

روی
ل ت

وام
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ت
 های تبلیغاتی گردشگری در منطقه رسانی و فعالیت سیستم اطلاع 630/0 50/10 72/0 

 نقش فناوری در فرایند تولید محصولات کشاورزی 428/0 38/8 46/0

 شناختی منطقه )اقلیم، خاک، زمین و ...(های زمینویژگی 444/0 10/11 60/0
ت

اخ
رس

زی
ی
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ی 
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 وهوایی و چهارفصل بودن شرایط آب 474/0 73/0 62/0

 ریزی گردشگری کشاورزی برنامهو گذاری سرمایهجهت  منطقهمستعد بودن  473/0 34/0 60/0

های آب و فاضلاب و  )مانند سیستمهای محیطی و کالبدی موردنیاز زیرساخت 651/0 55/8 44/0

 ای و...(ونقل جاده حمل

 گیاهان داروئیو کشاورزی  محصولات تنوع وکشاورزی های زمین وسعت 414/0 84/7 41/0

 موقعیت منطقه ازنظر نزدیکی و دسترسی به مراکز جمعیتی 415/0 71/7 40/0

 وسازها( و ایجاد ساختار شهری تتغییر کاربری زمین )توسعه ساخ 424/0 00/7 57/0

 های روستایی به اقامتگاه بومگردی قابلیت تبدیل خانه 463/0 05/6 51/0

 و منطقهتوجه علمی به حوزه کشاورزی و واحد دانشگاهی در استان  456/0 16/11 67/0

ت
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جهت پذیرش بار اضافی  فصلی بودن تقاضای گردشگری منطقه و توان مزارع 454/0 07/10 66/0

 فعالیت گردشگران به ویژه در ایام اوج گردشگری

 قیمت و وضعیت بازار محصولات کشاورزی 618/0 71/10 64/0

 گذاری در زمینه گردشگری منابع مالی کشاورزان برای سرمایه 437/0 86/0 61/0


