
  
  ٢٤١ / ... بر اي ابرداده عناصر اثربخشي ميزان بررسي ____________________________

  

  ...اي بر   ابردادهبررسي ميزان اثربخشي عناصر

  بندي  اي بر رتبه بررسي ميزان اثربخشي عناصر ابرداده
  صفحات وب توسط موتورهاي کاوش عمومي

  ١عاطفه شريف
  

   چکيده
بندي صـفحات وب   اي بر رتبه پژوهش حاضر با هدف تعيين ميزان اثربخشي عناصر ابرداده        

اثربخشي پنج عنصر . نجام پذيرفت ا»ان اس ام«، و »ياهو«، »گوگل«توسط سه موتور کاوش عمومي 
هــا و توصــيف زبــان  هــاي کليــدواژه ، ابرنــشانه»ال .ام .تــي. اچ«اي نــشانه عنــوان زبــان  ابــرداده

 کـه بـر بـازنمون    »دابلين کور«اي  هاي عنوان و موضوع از قالب ابرداده     ، ابرداده »ال.ام.تي.اچ«
 وب در گروههاي گواه و ةح صف۸۴. ده شد با روش تجربي آزمو   ،موضوعي صفحات وب متمرکزند   

 منتـشر  ir.ac.irandoc.metadata://http فرعي   ة مورد مطالعه تحت دامن    ةآزمون به عنوان جامع   
سـازي    صـفحات را نمايـه     ، دو موتور کاوش ياهو و گوگل      ،از ميان موتورهاي کاوش انتخابي    . شد

 منحصر به فـرد و تکـرار شـونده کـه در مرحلـه طراحـي در قالـب عناصـر          هاي کليدواژه. كردند
داري تفـاوت رتبـه    معنيميزان و بررسي شد  ،اي به صفحات گروه آزمون افزوده شده بود       ابرداده

 نـشانگر  ،نتـايج .  محاسبه گرديد»وايتني.من.يو«پارامتري غيرصفحات دو گروه با استفاده از آزمون     
 در هر دو موتور کاوش مـورد مطالعـه   »ال.ام.تي.توصيف زبان اچ« و  »عنوان«اثربخشي دو عنصر    

 و ابـرداده موضـوع      »ال.ام.تي.اچ«هاي   هاي منحصر به فرد در ابرنشانه کليدواژه       کليدواژه. است
ها در بخش سرآيند  در حالي که تکرار کليدواژه. دابلين کور به بهبود رتبه صفحات در ياهو انجاميد

  .داشتکردي معکوس لگوگل عمشد، د رتبه در موتور کاوش ياهو بهبوباعث صفحه وب، 
بنـدي    ال، دابلين کور، بازيابي اطلاعات، رتبه     .ام.تي.هاي اچ   ابرداده، ابرنشانه : ها کليدواژه

  . صفحات وبيدسترسقابليت نتايج کاوش، موتورهاي کاوش عمومي، وب، 
  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

  . دانشگاه فردوسي مشهدرساني دانشجوي دوره دكتراي كتابداري و اطلاع. ١
Atefehsharif@gmail.com  
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  ۲شماره ۱۰رساني ـ جلد  كتابداري و اطلاع / ٢٤٢

 

  مقدمه
 ذخيـره و بازيـابي   ةوز جهـان شـاهد تغييـرات شـگرفي در ح ـ    ،همزمـان بـا تولـد وب   

هر روز بر تعداد صفحات وب افـزوده مـي گـردد و حجـم وسـيعي از          . اطلاعات بوده است  
و فــارغ از کنتــرل ) ٢٠٠٢، ٢يالتاقيــان (١، بــه صــورت ســاختار نيافتــه آناطلاعــات، در بــستر 

 ٤؛ گوتليب و اليوپولوس٢٠٠٤، ٣ زانگ و جاستريم(شود    شناختي منتشر مي   محتوايي و کتاب  
 سـاختارنيافته و  ة چگونگي کنترل و مديريت بدن    ، مسئله اساسي  ،در چنين وضعيتي  ). ٢٠٠٣،  

ز ا ٦تـاکنون ابزارهـاي کـاوش   ). ٢٠٠٤ ٥،اسدي و جمالي مهمويي( اين بدنه است    سريعرشد  
افزارهـاي   نرم« و ٩ »راهنماهاي موضوعي« ٨،»ابرموتورهاي کاوش « ٧»موتورهاي کاوش «قبيل  

  . اند ا تا اندازه اي تحت کنترل و مديريت خويش درآورده محيط مجازي وب ر١٠»کاوش

کاوش،  موتورهاي کاوش را به عنوان نقطه آغـازين  رايج  کاربران از ميان ابزارهاي     
، ١٢ نقـل در دوال و واگـان   ٢٠٠١، ١١اسـپينك و ديگـران  (ورود به اينترنـت تلقـي مـي کننـد       

 ترافيـک کـاوش   %٩٥بـيش از    ،)٢٠٠٤، ١٤؛ زانگ و ديميتـروف ٢٠٠٥ ، ١٣ ايلان-؛ بار ٢٠٠٤
 کاربران، اطلاعات مورد نيـاز  خـود را   %٨٠است و  مربوط  ه موتورهاي کاوش    بدر اينترنت   

ــد     ــي آورن ــه دســت م ــاي کــاوش ب ــق موتوره ــاتلي(از طري ــگ و  ٢٠٠٢ ، ١٥ه ــل در زان  نق
و هـر روز   دارد  يافتن اطلاعات موضوعي ويـژه در وب دشـواريهايي          . ) ٢٠٠٥ aديميتروف،

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Unstructured.  
2. Yaltaghian. 
3. Zhang & Jastram. 
4. Gotlieb & Eliopoulos. 
5. Asadi & Jamali M. 
6. Internet search tools.  
7. Search engines. 
8. Meta search engines. 
9. Directories.  
10. Search Utilities. 
11. Spink et al. 
12. Thelwall & Vaughan. 
13. Bar_Ilan. 
14. Zhang & Dimitroff. 
15. Haltley. 
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  ٢٤٣ / ... بر اي ابرداده عناصر اثربخشي ميزان بررسي ___________________________

  

 ةتعداد نتايج بازيابي شـد ). ٢٠٩، ص٢٠٠٠،  ١دروت(گردد    افزوده مي  هادشوارياين  حجم  بر  
 جز مـرور چنـد صـفحه نخـست      اغلب چنان فراوان است که کاربر عملاً،موتورهاي کاوش 

؛ فـدايي  ٢٠٠٠ ٢، ساراسـويك ، واسپينكجانسن،  (شود    نتايج، از ساير صفحات منصرف مي     
 موتورهـاي  ة ارائـه شـد   ٤بنـدي  رتبـه ه  ه ناچـار ب ـ   و ب ـ ) ٢٠٠٢؛ يالتاقيان،   ١٣، ص ٢٠٠٥،  ٣عراقي

در ايـن وضـعيت، چنانچـه صـفحه اي مـرتبط، در      ).٢٠٠٥ايلان،  ـ  بار(کند    کاوش اعتماد مي  
زانـگ و جاسـتريم ،   ( ممکن است از ديد کاوشـگر پنهـان بمانـد        ،هاي اول جاي نگيرد     رتبه

  ). ٢٠٠٣؛ گوتليب و اليوپولوس، ٩٢، ص٢٠٠٥
هـاي برتـر در    سايتها دستيابي به رتبـه  هاي ناشران وب دغدغهاز سويي، يکي از اولين   

 ٥،اي از عنـاوين   ين منظـور همـواره سـياهه      دب ـ.  مشابه و هم موضـوع اسـت       سايتهاي  ميان وب 
 تهيـه و در طراحـي   ،هـاي برتـر را دارنـد     که احتمال کسب رتبـه     ٧ و توصيفهايي  ٦ها کليدواژه

طراحي ). a٢٠٠٥انگ و ديميتروف،  نقل در ز ٢٠٠٣ ٨،ريچاردسون(شود    صفحات لحاظ مي  
 و ١١،»وب پزيـشن گولـد  « ١٠،»ورد تركـر  « ٩،»تحليلگر چگالي كليـدواژه   «افزارهايي چون     نرم

ســازي  اي بهينــه اي و مــشاوره ســايتهايي کــه خــدمات توصــيه گيــري و گــسترش وب شــکل
 هاي برتر در موتورهاي کاوش ارائه مي دهند، تأييدي بـر   را به منظور کسب رتبه     ١٢صفحات

  .اين مسئله استه حساسيت و توجه ب
بندي موتورهاي  اي را ميان الگوريتمهاي رتبه    نتايج تحقيقات، تفاوتهاي قابل ملاحظه    

اطلاعـات مربـوط بـه الگوريتمهـاي     ).  ٢٠٠٥ايـلان،   ـ  بـار (دهـد   کـاوش عمـومي نـشان مـي    

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Drott. 
2. Jansen ;  Spink.; and Saracevic. 
3. Fadaie Araghi. 
4. Ranking. 
5. Title. 
6. Keyword. 
7. Description.  
8. Richardson. 
9. Keyword Density analyzer. 
10. word tracker. 
11. web poisons gold. 
12. Search Engine Optimization (SEO). 
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  ۲شماره ۱۰رساني ـ جلد  كتابداري و اطلاع / ٢٤٤

 

 ٢  و بـه عنـوان اسـرار تجـاري     ١بندي موتورهـاي کـاوش بـه صـورت طبقـه بنـدي شـده            رتبه
سـايتها از     طراحـان وب   ةحفظ حالت رقابتي و جلوگيري از سـوء اسـتفاد         . شود  محافظت مي 

بــا وجــود ). ١٥١٢،ص٢٠٠٥ايــلان، ـ بار ـ (هــستندايـن اطلاعــات، از جملــه دلايـل حفاظــت   
بنــدي موتورهــاي کــاوش، پــژوهش پيرامــون    رتبــه،ابهامهــاي موجــود در زمينــه الگــوريتم

ه است و تلاشهايي در زمينه کشف عوامل اثرگـذار و  بندي نتايج متوقف نشد     چگونگي رتبه 
؛ زانـگ و  ١٩٩٨، ٣ترنر و بـرك بيـل  (نجام پذيرفته است آن عوامل، ا  تعيين ميزان اثرگذاري    

          و  ؛ هنــــــشا٢٠٠٦، ٥؛ محمـــــد ٢٠٠٥ ،٤، صـــــفري b٢٠٠٥، a٢٠٠٥؛ ٢٠٠٤ديميتـــــروف،  
 ).٢٠٠١ ،٦والاسکاس

 
  محدودة بررسي 

 ١٠ يـا سـاختار  ٩بستر نحوي. ٢ ٨ يا محتوا ٧معنا. ١:  اند صفحات وب متشکل از سه جزء     
 که قالب يـا سـاختار      ١٢محتوا در بستر نحوي زبانهاي نشانه گذاري      . ١١پيوندهاي فرامتني . ٣و  

گيـرد و ارتبـاط ميـان اجـزاي اطلاعـاتي از طريـق         جـاي مـي  ،آورند ارائه محتوا را فراهم مي    
  محتـوا، سـاختار و پيونـدهاي    -ناصـر  هـر يـک از ايـن ع   . شود پيوندهاي فرامتني حاصل مي 

 ويژگيهاي خاصي دارند که بستر ارزيابي صفحات را فراهم  مـي آورد و بـه طـور    ـفرامتني   
  ). ٢٠٠٤، ١٣تررو-كوودو(بندي حاصل از کاوش اثر گذار است  بالقوه در بهبود کيفي رتبه

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Classified.  
2. Trade Secrets.  
3. Truner & Brackbill. 
4. Safari. 
5. Mohamed. 
6. Henshaw & Valauskas. 
7. Semantic. 
8. Content.  
9. Syntax. 
10. Structure. 
11. Hyper- Links. 
12. Markup Languages. 
13. Quevedo-Torrero. 
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  ٢٤٥ / ... بر اي ابرداده عناصر اثربخشي ميزان بررسي ___________________________

  

امـا بـه دليـل     ،بندي نتايج خود مدنظر دارد گوگل بيش از هزار عامل را در نظام رتبه       
کنـد   ماهيت تجاري و حفظ يکپارچگي نتايج کاوش، از ذکر جزئيات بيشتر خـودداري مـي        

عامل نسبت به ساير عوامل وجـود نـدارد      يك  ثرتر بودن   ؤتوافقي بر سر م   ). ٢٠٠٤،  ١گوگل(
بنـدي خاصـي را دنبـال     و هر يک از موتورهـاي کـاوش، الگـوريتم رتبـه         ) ٢٠٠٥،  ٢فيشكين(

 محتـواي  ٣،اي سـاختار ابـرداده  بـا وجـود ايـن،     .)٩٢، ص٢٠٠١الاسکاس،  هنشا و و  (کنند   مي
 از جملـه   - )عوامـل خـارجي   (وــ    ٥ و وضعيت ارجاعات فرامتني    ،)عوامل داخلي ( و ٤صفحه
  .)٢٠٠٥زانگ و جاستريم، (بندي ذکر شده است  ثر بر رتبهؤعوامل م

يج کاوش، تمرکـز  بندي نتا   در اين پژوهش، از ميان عوامل مؤثر شناخته شده بر رتبه          
 ٧اي، پنج عنصر به عنوان معيـار ربـط فنـي     است و از ميان عناصر ابرداده٦اي بر عناصر ابرداده  

 بـر  )به صورت منحصر به فرد و در صورت تکـرار (انتخاب شده و ميزان اثرگذاري هر يک   
شده  بررسي و تجزيه و تحليل      ، صفحات بازيابي شده توسط موتورهاي کاوش عمومي       ةرتب

 از زبـان  ٨نـشانه عنـوان   :اي مـورد بررسـي در ايـن پـژوهش عبارتنـد از           عناصر ابـرداده   .است
 ة، دو ابـرداد  »ال.ام.تـي .اچ« از زبـان     ١٠توصـيف و   ٩هـا   ليـدواژه هـاي ک    ، ابرنشانه »ال.ام.تي.اچ«

 .اي دابلين کور  از قالب ابرداده١٢موضوع و  ١١عنوان

شـود؛ امـا بـه     اي محسوب نمي ده، عنصر ابردا»ال.ام.تي.اچ«اگر چه نشانه عنوان زبان     
هـاي   در ميـان سـاير نـشانه    ) ٢٠٠٥،  ١٤؛ نـوروزي  ٢٠٠٢،  ١٣سـاليوان (واسطه اهميـت ويـژه اش       

  .استشده اي ديگر بررسي  ، در کنار چهار عنصر ابرداده»ال.ام.تي.اچ«
  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. google. 
2. Fishkin. 
3. Metadata Structure.      
4. Webpage Content. 
5. Hyperlink Cited status. 
6. Metadata elements.  
7. Technical Relevance.  
8. <title>  </title>  
9. <meta name="description"  content="   "> 
10. <meta name="keywords"  content="   ">  
11. <meta name="DC.Title" content="   ">      
12. <meta name="DC.Subject" content="   ">  
13. Salivan 
14. Noruzi 
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  ۲شماره ۱۰رساني ـ جلد  كتابداري و اطلاع / ٢٤٦

 

اي  اي موجـود در قالـب ابـرداده    پنج عنصر منتخب، تنهـا تعـدادي از عناصـر ابـرداده          
اين عناصر بر بازنمون موضوعي مدرک متمرکزنـد   . هستند »ال.ام.تي.اچ«ن  دابلين کور و زبا   
 ؛ سـاليوان،  ٢٠٠٤زانـگ و ديمتـروف،   ( کاربرد آنهـا توصـيه شـده اسـت        ،و در برخي منابع   

 ).٢٧٢، ص٢٠٠١، ٢؛ والکي، فرير٢٠٦، ص٢٠٠٠، ١ اسملتزر–؛ لي ٢٠٠٢
  

  پرسشهاي اساسي
  :ين قرار استدي آن ب و پرسشهاي اساس استپژوهش حاضر فاقد فرضيه

نشانه عنـوان،  (مورد کاوش در هر يک از عناصر مورد بررسي          ة  حضور کليدواژ  . ١
هاي عنوان و موضـوع     ها و توصيف زبان نشانه گذاري فرامتن، ابرداده         هاي کليدواژه   ابرنشانه

بندي صفحات در سه موتـور کـاوش مـورد        تا چه ميزان بر رتبه    ) اي دابلين کور    قالب ابرداده 
 ن اثرگذار است؟آزمو

 ٣ مورد کاوش در دو تا پنج عنـصر يـاد شـده در بخـش سـرآيند           ةتکرار کليدواژ  . ٢
  صفحه اثرگذار است؟ةنظر از نوع عنصر، تا چه ميزان بر بهبود رتب صفحه و صرف

  

  شناسي روش
بندي صـفحات وب   اي بر رتبه پژوهشهايي که به تعيين ميزان اثربخشي عناصر ابرداده  

در ايـن  . از روش تجربي بهره برده اند ، با تفاوتهايي اندک   ،اند پرداختهدر موتورهاي کاوش    
بنـدي صـفحات اثرگذارنـد، جهـت       که بر رتبـه عواملي با آگاهي از وجود ساير پژوهش نيز 

 از ، تغييـرات در متغيـر وابـسته      ة و مـشاهد   ،اعمال متغيرهاي مستقل، کنترل متغيرهـاي دخيـل       
  .ايم كرده استفاده روش تجربي
ژوهـشگر  پ  اسـت كـه     وب ة صفح ٨٤مورد پژوهش، نشريه اي الکترونيکي با        ةجامع

 طراحي شد و سـپس در  ،آيد اين نشريه با روندي که در ادامه مي. استآن را طراحي كرده   
  .معرض نمايه سازي موتورهاي کاوش قرار گرفت

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Lee-Smeltzer. 
2. Valqui & Freire. 
3. Header.  
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  ٢٤٧ / ... بر اي ابرداده عناصر اثربخشي ميزان بررسي ___________________________

  

  مراحل طراحي صفحات . ۱
، ٢يختشـنا  ، هستي١يوب معناي تعداد چهارده مقاله در موضوعات   ،در مرحله نخست  

 ة از ميان مقالات منتشر شده در نشريات رايگـان حـوز     هاي دابلين کور     و ابرداده  ٣سنجي وب
 معرفـي شـده   ٤فهرسـت راهنمـاي نـشريات پيوسـته رايگـان        رساني که در      کتابداري و اطلاع  

  .است، انتخاب گرديد
 و از بـستر    )زبـان طبيعـي    ( کنتـرل نـشده    ةاي اين مقالات بـه شـيو       هاي نمايه   کليدواژه
. چکيده، و در برخي موارد متن مقاله برگزيـده شـد          ) صورت وجود  در(ها   عنوان، کليدواژه 

) و ب هـاي منحـصر بـه فـرد      کليـدواژه ) الـف :پژوهش بر دو دسته کليدواژه متمرکـز اسـت       
هـايي هـستند    هاي منحصر به فرد آن دسته از کليـدواژه    کليدواژه. هاي تکرارشونده  کليدواژه

هـاي مربـوط بـه      بـا ديگـر کليـدواژه   ند؛ا اي اختصاص يافته  به يک عنصر ابرداده که منحصراً 
د و پاســخگويي بــه نخــستين پرســش را ممکــن نــ همپوشــاني و شــباهت ندار،ســاير عناصــر

اي بـه   هايي هستند که در تمام عناصر ابرداده  کليدواژه،هاي تکرارشونده  کليدواژه. ندساز مي
هاي منحصر به فرد و به منظور سنجش اثربخشي تکرار  واژهيک شيوه و ترتيب، قبل از کليد     

  . اند  افزوده شده)پرسش دوم (اي ها در دو تا پنج عنصر ابرداده کليدواژه
 A « مقاله هشتم با عنـوان ةهاي منحصر به فرد و تكرار شوند  كليدواژه،به طور نمونه

Metadata Registry for the Semantic Web« آمده است١ در جدول .  
 هاي منحصر به فرد و تكرار شونده اي از كليدواژه نمونه. ۱جدول

Keywords 
Repeated  Unique  Element 

Semantic web, Metadata Registry  ---  E15  
Semantic web, Metadata Registry  Metadata schemas, DCMI 

vocabulary  E2 

Semantic web, Metadata Registry  
Automated sharing of metadata, 
Dublin core metadata Initiative, 

DCMI Registry  
E3 

Semantic web, Metadata Registry  ---  E4 
Semantic web, Metadata Registry  Registry applications  E5 

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Semantic web. 
2. Ontology.  
3. Webometrics.  
4. Directory of Open Access Journals , Available at:  www.doaj.org. 

  ال.ام.يت.عنوان اچ: عنصر اول. ۵
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  ۲شماره ۱۰رساني ـ جلد  كتابداري و اطلاع / ٢٤٨

 

 بعد، ةهاي مربوط به هر يک از عناصر مورد بررسي در مرحل          پس از تعيين کليدواژه   
پاسخگويي به .  گروههاي گواه و آزمون تعيين گرديد، اساسي پژوهشبا توجه به پرسشهاي

 ٢بنـدي صـفحات در جـدول     گـروه . پـذير اسـت   پرسشها با وجود شش گروه صفحه امکـان   
 تعـداد صـفحات گـروه    ،در دو گروه گواه و آزمـون       به منظور حفظ هم ترازي       .آمده است 

فحه آزمون در هـر مقالـه جـز     برابر است و محتواي ص،گواه با تعداد صفحات گروه آزمون     
 ،ين ترتيـب دب ـ.  مشابه صفحه گروه گواه خود اسـت   ،اي افزوده شده    در مورد عناصر ابرداده   

  ).١٤*٦= ٨٤( نشريه تکرار شده اند ة منتخب در شش شمارةچهارده مقال
  بندي صفحات گروه. ۲جدول

  ها در حاوي تكرار کليدواژه   منحصر به فرد درةحاوي کليدواژ  گروه
  ----  ----  ولا

  )١عنصر  (»ال.ام.تي.اچ« عنوان ةنشان  ----  دوم

 »ال.ام.تي.اچ«هاي   کليدواژهةابرنشان  سوم
  )٢عنصر (

 »ال.ام.تي.اچ«هاي   کليدواژهة عنوان و ابرنشانةنشان
  )٢، و ١عناصر (

     »ال.ام.تي.اچ« توصيف ةابرنشان  چهارم
  )٣عنصر (

ها و توصيف  هاي کليدواژه  عنوان، ابرنشانهةنشان
  )٣، و٢، ١عناصر (» ال.ام.تي.اچ«

  ----  پنجم
ها و توصيف  هاي کليدواژه  عنوان، ابرنشانهةنشان
  کور  ، ابرداده عنوان دابلين»ال.ام.تي.اچ«

  )٤، و ٣، ٢، ١عناصر (

اي دابلين   موضوع قالب ابردادهةابرداد  ششم
  )٥عنصر (کور 

 توصيف ها و هاي کليدواژه  عنوان، ابرنشانهةنشان
هاي عنوان و موضوع  ، ابرداده»ال.ام.تي.اچ«

  )٥، و ٤، ٣، ٢، ١عناصر (کور  دابلين
  

 نــشانه گــذاري و در »ال.ام.تــي.اچ«هــاي منتخــب در بــستر نحــوي  ســپس کليــدواژه
در ايـن  :  به طور نمونه، کدگذاري مقالـة هـشتم چنـين اسـت          . مقالات گنجانده شد   ١کدمنبع
 ،گـروه نخـست  . نده به صورت توپر نمـايش داده شـده اسـت       هاي تکرار شو     کليدواژه ،مثال

  .فاقد کليدواژه است
  در گروه دوم

<TITLE>A Metadata Registry for the Semantic Web</TITLE> 

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Source code.  
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  ٢٤٩ / ... بر اي ابرداده عناصر اثربخشي ميزان بررسي ___________________________

  

 در گروه سوم
<TITLE>A Metadata Registry for the Semantic Web</TITLE> 
<META name="keywords" content="Semantic web, Metadata 
Registry, Metadata schemas, DCMI vocabulary"> 

 در گروه چهارم
<TITLE>A Metadata Registry for the Semantic Web</TITLE> 
<META name="keywords" content="Semantic web, Metadata 
Registry, Metadata schemas, DCMI vocabulary"> 
<META name="description" content="Semantic web, Metadata 
Registry, Automated sharing of metadata, Dublin core metadata 
Initiative, DCMI Registry"> 

 در گروه پنجم
<TITLE>A Metadata Registry for the Semantic Web</TITLE> 
<META name="keywords" content="Semantic web, Metadata 
Registry, Metadata schemas, DCMI vocabulary"> 
<META name="description" content="Semantic web, Metadata 
Registry, Automated sharing of metadata, Dublin core metadata 
Initiative, DCMI Registry"> 
<META name="DC.Title" content="A Metadata Registry for the 
Semantic Web"> 

 در گروه ششم
<TITLE>A Metadata Registry for the Semantic Web</TITLE> 
<META name="keywords" content="Semantic web, Metadata 
Registry, Metadata schemas, DCMI vocabulary"> 
<META name="description" content="Semantic web, Metadata 
Registry, Automated sharing of metadata, Dublin core metadata 
Initiative, DCMI Registry"> 
<META name="DC.Title" content="A Metadata Registry for the 
Semantic Web"> 
<META name="DC.Subject" content="Semantic web, Metadata 
Registry, Registry applications"> 

  

  انتشار صفحات طراحي شده. ٢
از مجموعه مايکروسافت  Wordپرداز   به کمک واژه   ١ايستا صفحه   ٨٤ ،ين ترتيب دب
 از سـايت   »ابرداده « در دامنه فرعي   ١٣٨٥٣ شهريور ٨ خرداد تا    ٢٤ طراحي و از   ٢٠٠٣،٢آفيس  

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Static. 
2. Microsoft Office Word 2003. 
3. June 14, 2006 till Aug 30, 2006. 
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  ۲شماره ۱۰رساني ـ جلد  كتابداري و اطلاع / ٢٥٠

 

 منتشر شد و در معرض نمايه سازي سه موتور    ١»پژوهشگاه اطلاعات و مدارک علمي ايران     «
سـرچ   «٥،»الکـسا «استفاده به استناد    سه موتور کاوش پر    – ٤، ام اس ان   ٣، ياهو ٢کاوش گوگل 
در دهمـين روز انتـشار   .  قرار گرفت  ـ٨ و سايتهاي مشابه٧»سرچ اينجين گايد« ٦،»اينجين واچ

سـازي نمـود؛ ايـن در     صفحات، موتور کاوش گوگل، تمامي صفحات منتشر شـده را نمايـه        
 ٧٦ حالي است که ياهو روندي کندتر داشت و پس از گذشت بازه زمـاني مـشخص شـده،                

 »ان.اس.ام«اما از ميان سه موتور کـاوش انتخـابي،     . صفحه مربوط به مقالات نشريه نمايه شد      
به دليل عـدم نمايـه سـازي تعـداد قابـل قبـولي از صـفحات در مـدت زمـان تعيـين شـده، از             

 در دو موتـور  ، پژوهش با تمرکز بر صفحات نمايه شدهةمجموعه پژوهش حذف شد و ادام    
  . جام پذيرفتکاوش ياهو و گوگل ان

  
  ها  دادهگردآوري . ۳

اي در اين مرحلـه از پـژوهش، كـاوش     به منظور تعيين ميزان اثربخشي عناصر ابرداده   
از .  دو موتور كاوش گوگل و يـاهو انجـام پـذيرفت   ٩اي ساده كليدواژه اي در کادر محاوره    

نيـازي  آنجا که دو گروه گواه و آزمون، در وب سايت طراحي شده گنجانده شده اسـت و      
 صفحات در ميان ساير صفحات موجود در وب نيـست، کـاوش کليـدواژه اي         ةبه تعيين رتب  

 كـاوش  هـاي فرمـول كـاوش در موتور  . گرديـد در دامنه وب سايت طراحـي شـده محـدود         
  : چنين است،گوگل و ياهو به ترتيب

Site:http://metadata.irandoc.ac.ir “Keywords” 
Site:metadata.irandoc.ac.ir “Keywords”  
 ”Domain:metadata.irandoc.ac.ir “Keywords يا

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. http://metadata.irandoc.ac.ir  
2. www.google.com 
3. www.yahoo.com 
4. www.msn.com 
5. Jun, 11, 2006 From:  http://www.alexa.com/site/ds/top-500 
6. www.searchenginewatch.com 
7. www.searchengineguid.com 
8. http://www.seoconsultants.com/search-engines/  
9. Simple Search Box. 
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  ٢٥١ / ... بر اي ابرداده عناصر اثربخشي ميزان بررسي ___________________________

  

) پرسـش نخـست پـژوهش   (اي  تعيين ميزان اثربخشي هر يک از عناصر ابـرداده    راي  ب
  :دو مجراي آزمون وجود دارد

اختصاص اي  اي ويژه هاي منحصر به فرد که تنها به عنصر ابرداده       کاوش کليدواژه  •
 . گروه گواه مورد نظرةآن کليدواژه با صفح صفحه حاوي ة رتبةيافته است و مقايس

 بــه ترتيــب افــزايش ،هــاي تکــرار شــونده؛ چنانکــه بيــان شــد  کــاوش کليــدواژه •
اي به عناصر قبلي افزوده مي گردد و تنها تفاوت ميـان           هاي نشريه، يک عنصر ابرداده     شماره

ر شـونده و  هـاي تکـرا    با شماره هاي متـوالي، حـضور کليـدواژه      ةدو مقاله مشابه در دو نشري     
لـذا هـر يـک از    . اي بعـدي افـزوده شـده اسـت        منحصر به فردي است که در عنصر ابـرداده        

هاي نشريه در حالي که حاوي مقالات گروه آزمون نشريه شـماره قبـل خـود اسـت،                   شماره
 بـه اسـتثناي عناصـر    ،ين ترتيـب د ب ـ .هـست حاوي مقالات گروه گواه نشريه شماره بعد نيـز         

 تعيـين اثربخـشي   بـراي دو دسـته آزمـون   ) کـور  ال و عنـوان دابلـين  .ام.تـي .عنوان اچ(عنواني  
 .استشدن قابل انجام ) پرسش نخست(اي  حضور هر يک از عناصر ابرداده

رتبه حاصل از هر يک از کاوشهاي انجام شده در موتورهـاي کـاوش، بـه تفکيـک            
ر آمـاري  افـزا   پـژوهش در نـرم  ياهالؤموتور کاوش و گروه گواه و آزمـون بـا توجـه بـه س ـ         

SPSS1وارد شد و مورد تجزيه و تحليل قرار گرفت .  
هـاي   کـاوش در موتورهـاي کـاوش از نـوع داده      حاصـل از     نتايجبا توجه به اين که      

دار بودن تفاوت دو گروه ا ميزان معن،)٢٠٠٥، ٢؛صفري١٩٩٨ترنر و برک بيل، (ت  س ا اي رتبه
ــون  ــواه و آزم ــستقل  (گ ــروه م ــابي صــفحات وب، بـ ـ  )دو گ ــون  در بازي ــتفاده از آزم ا اس

  .دش  تعيين٣يتنيا و منپارامتري  يوغير
 کـاوش در موتـور کـاوش    ٣٦٣در مجموع، تحت شرايط زمـاني و مکـاني يکـسان،      

هاي کسب شده در دو گـروه    رتبه شد و کاوش در موتور کاوش ياهو  انجام      ٢٥٩گوگل و   
هــاي  ي دادهبــر مبنــانيــز تجزيــه و تحليــل آمــاري . گرديــدصــفحات آزمــون و گــواه ثبــت 

  . انجام پذيرفت».اس.اس.پي.اس«افزار آماري  نرمبا آوري شده،  جمع
  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Statistical Package for Social Science. 
2. Safari. 
3. Mann-Whitney U. 
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  ۲شماره ۱۰رساني ـ جلد  كتابداري و اطلاع / ٢٥٢

 

  ها تجزيه و تحليل يافته
اثربخـشي هـر يـک از عناصـر       ميـزان    :پاسخگويي بـه نخـستين پرسـش پـژوهش        . ۱
  .دو موتور کاوش ياهو و گوگلبه وسيله بندي  اي بر رتبه ابرداده

 که نمايي کلي از مقدار پي ۳دولنتايج، جدرک بهتر و امکان مقايسه و تحليل   براي  
است، ارائـه  » يو من وايتني«در آزمون » اس.اس.پي.اس«افزار آماري  محاسبه شده توسط نرم   

.  درشت تر و توپر نشان داده شده است  ١وجود تفاوت معنادار در هر عنصر،  با قلم        . شود  مي
ن است که رتبه به نفع کدام هاي کسب شده در هر گروه نشانگر آ  تفاوت ميان ميانگين رتبه   

گروه تغيير وضعيت داده است؛ لذا در هر مورد از عناصر، به تفکيک موتور کاوش، گـروه           
  . مشخص شده است» به نفع«با اصطلاح )  آزمون يا گواه(صفحاتي که بهبود رتبه داشته 

  در پاسخ به پرسش نخست» يو من وايتني«نتايج آزمون . ۳جدول
 گوگل  ياهو

 .Asymp. Sig  به نفع
(2-tailed) به نفع  Asymp. Sig. 

(2-tailed) 
عنصر مورد   واژهنوع کليد

 آزمون

  کليدواژة منحصر به فرد  --  --  --  --
  کليدواژة تکرار شونده 000.  آزمون  001.  آزمون

  ال.ام.تي.عنوان اچ

  کليدواژة منحصر به فرد 462.  آزمون  017.  آزمون
  کليدواژة تکرار شونده 472.  آزمون  172.  مونآز

هاي  کليدواژه
  ال .ام.تي.اچ

  کليدواژة منحصر به فرد 015.  آزمون  000.  آزمون
  کليدواژة تکرار شونده 016.  گواه  000.  آزمون

  ال .ام.تي.اچتوصيف 

  کليدواژة منحصر به فرد  --  --  --  --
  کليدواژة تکرار شونده 826.  آزمون  807.  آزمون

  عنوان دابلين کور

  کليدواژة منحصر به فرد 110.  آزمون  023.  آزمون
  کليدواژة تکرار شونده 038.  گواه  050.  گواه

  موضوع دابلين کور

  

هـا و توصـيف در ايـن     هاي حاصـل از بررسـي اثربخـشي دو ابرنـشانة کليـدواژه         يافته
هـا در   مبني بر اثربخشي ابرنشانة کليـدواژه ) ۱۹۹۸(» برک بيل «و  » ترنر«هاي    پژوهش، با يافته  

هـا در پـژوهش حاضـر نـشان داد کـه ابرنـشانه         يافته.قايسه با ابرنشانة توصيف، تفاوت دارد   م
  . صفحات داردةها اثر بيشتري در بهبود رتب توصيف در مقايسه با ابرنشانه کليدواژه

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Font. 
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عـدم تـأثير عنـصر عنـوان دابلـين کـور بـر رتبـة               مبني بـر    ) ٢٠٠٥ (»صفري«هاي    يافته
زانگ و هاي اين پژوهش در راستاي نتايج   يافته. شود  ييد مي صفحات، در اين پژوهش نيز تأ     

. دهد نشان مي  صفحات   ةدر بهبود رتب  را  عنصر موضوع دابلين کور     تأثير  ) ۲۰۰۴(ديميتروف  
   .هاي صفري مبني بر عدم اثربخشي عنصر موضوع دابلين کور، متفاوت است اين يافته با يافته

ي دو تـا پـنج بـار تکـرار کليـدواژه در              اثربخـش   ميـزان  :پاسخگويي به پرسش دوم   . ۲
   دو موتور کاوش ياهو و گوگلبندي صفحات وب در بخش سرآيند صفحات وب بر رتبه

افـزار آمـاري    ، نمـايي کلـي از مقـدار پـي محاسـبه شـده توسـط نـرم                ۴جدول شماره 
در پاسخ بـه پرسـش دوم پـژوهش،    . کند  ارائه مي » وايتني يومن«در آزمون   » اس.اس.پي.اس«

  . هاي تکرار شونده در دو تا پنج عنصر تحت بررسي، تجزيه و تحليل شد حضور کليدواژهتأثير 
  در پاسخ به پرسش دوم» يو من وايتني«نتايج آزمون . ۴جدول

تعداد تكرار   ياهو  گوگل
  به نفع Asymp.Sig.(2-tailed)  به نفع Asymp.Sig.(2-tailed)  مورد بررسي

  مونآز ۱۷۲/۰  آزمون ۵۸۰/۰   بار تكرار۲
  آزمون /.۰۱۶  گواه /.۰۰۸   بار تكرار۳
  آزمون /.۰۱۹  گواه /.۰۶۲   بار تكرار۴
  آزمون ۱۷۵/۰  گواه /.۰۰۰   بار تكرار۵

  

اي در اين پـژوهش   عملکرد دو موتور کاوش گوگل و ياهو در مقابل عناصر ابرداده   
  :به طور خلاصه، عملکرد دو موتور کاوش مورد بررسي، چنين است. بررسي شد

 .اعتنا نيستند اي مورد بررسي، بي ورهاي کاوش نسبت به حضور عناصر ابردادهموت •

در مقايسه با ساير عناصر مورد بررسي، اثرگـذارترين     » ال.ام.تي.اچ«عنصر عنوان    •
 .عنصر در هر دو موتور کاوش مورد بررسي است

سه بـا  ، ابرنشانة توصيف، تأثير بيـشتري در مقاي ـ »ال.ام.تي.اچ«هاي  از ميان ابرنشانه   •
 .ها دارد ابرنشانه کليدواژه

اي قالـب   بـيش از عناصـر ابـرداده     » ال.ام.تـي .اچ«اي زبـان      توجه به عناصر ابرداده    •
 .دابلين کور است
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اي دابلـين     توجه موتورهاي کاوش مورد بررسي به عنصر موضوع قالـب ابـرداده            •
 .کور، بيش از عنصر عنوان آن است

هاي تکـرار   فاوتي نسبت به کليدواژهدو موتور کاوش گوگل و ياهو، عملکرد مت  •
 .شونده و منحصر به فرد دارند

هاي  هاي منحصر به فرد در مقايسه با کليدواژه در هر دو موتور کاوش، کليدواژه     •
 .تکرار شونده، تأثير بيشتري دارد

هـاي تکـراري در بخـش     موتور کاوش گوگل بيش از ياهو نـسبت بـه کليـدواژه     •
رسد که ايـن تکرارهـا را نـوعي تقلـب بـه         به نظر مي   سرآيند صفحات وب، حساس است و     

 .آورد شمار مي

  
  گيري نتيجه

با وجود تمامي پيشرفتهاي حاصل شده در فنـاوري موتورهـاي کـاوش، هنـوز روش       
هـا انجـام    اصلي نمايه سازي در موتورهاي کاوش، محتوا محور است و بـر مبنـاي کليـدواژه     

زي تمام متن، کاوش کليدواژه اي بدون توجه بـه  نمايه سا ) .٢٠٠٢،  ١يو و ديگران  (پذيرد   مي
شـود    مـي منجر  به جامعيت بالا و مانعيت پايين      ،بنديها  بافت متن و کاستيهاي موجود در رتبه      

سـازي خودکـار     مشکلات نمايهةتحقيقات فراواني در زمين) . ٢٠٦، ص٢٠٠٠ اسملتزر، ـلي  (
آنچه پژوهـشگران  ). ١٤٩، ص١٩٩٨، ٢چانگ و لي(در موتورهاي کاوش انجام گرفته است   

سـازي غيرمتمرکـز و توزيـع شـده، بـه        اند آن است که نمايـه  در باب آن به اتفاق نظر رسيده    
ييـدي در بازيـابي   أ معماري قابل ت  ،اي که در موتورهاي کاوش کنوني در جريان است         گونه

  ) .٢٠٦، ص٢٠٠٠اسملتزر،  ـ لي( ست نياطلاعات وب 
 و موتورهـاي  ده شوداي بازنمو ي در فيلدهاي ابرداده چنانچه محتواي صفحه به درست    

 مانعيت افـزايش و  ،رندببندي و بازيابي نتايج بهره ب      اي در رتبه    کاوش از اين فيلدهاي ابرداده    

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Yu et al. 
2. Chung & Lee. 
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  ٢٥٥ / ... بر اي ابرداده عناصر اثربخشي ميزان بررسي ___________________________

  

بندي صفحات صـحت    رتبه،به علاوه. نتايج بازيابي به سطحي قابل مديريت کاهش مي يابد      
ــگ و جاســتريم،  (تشــدابيــشتري خواهــد  و آن بخــش از  ويژگيهــا کــه ) ١، ص٢٠٠٥زان

 امـا  ؛سـازي منظـور خواهـد شـد        بـه درک انـساني نيـاز دارد، در فراينـد نمايـه             هاشناسايي آن 
 به اهميت وجود ابرداده پي برده است يـا  ،گير  بهرهةال که آيا جامعؤهمچنان پاسخ به اين س   

زانگ ( ، يک معماست ه يا نبرد به درستي از آن بهره مياينكه و يا كند  ميييد أخير، آن را ت
  ).٢٢، ص٢٠٠٥،  و جاستريم

 اطلاعـاتي انـسان    ، و ساير پيشگامان وب معنـايي، وب کنـوني         ١»تيم برنرزلي «از نظر   
هـايي   شـود و مرورگرهـا بـر نـشانه        ال نگاشـته مـي    .ام.تي.صفحات وب به زبان اچ    . فهم دارد 

 چنانچه وب معنايي تحقق   . بلکه بر ساختار متمرکزند    ،تمرکز دارند که نه بر محتواي معنايي      
 نيـز خواهنـد بـود     ٢ صفحات وب آينده همانگونه که انـسان فهـم هـستند، ماشـين فهـم               ،يابد

شود و  هاي معنادار ارائه مي  اطلاعات از طريق نشانه   شيوه ايندر   ،)١٩٧، ص   ٢٠٠٤،  ٣کمپل(
، پديدآورنـدگان وب فــردا . افزايــد مـي  بــه صـفحات وب  »اف.دي.آر«را هـاي لازم   ابـرداده 

امکان جستجوپذير کـردن سـايتهاي خـود را بـا مانعيـت بيـشتري عملـي خواهنـد سـاخت و            
تـر از موتورهـاي کـاوش امـروزي          آينده، بسيار قدرتمنـدتر و متکامـل       ٤کارگزاران هوشمند 
  ).١٩٩، ص٢٠٠٤کمپل، (عمل خواهند کرد 
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